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ENSAIO SOBRE AS NARRATIVAS DA IDENTIDADE
NACIONAL

ESSAY ON THE NARRATIVES OF NATIONAL IDENTITY

Peter Franco!

a politica é estética na medida em que é um modo de determinacdo do sensivel, uma divisdo dos espacos — reais
e simbolicos — destinados a essa ou aquela ocupacdo, uma forma de visibilidade e de dizibilidade do que é
préprio e do que é comum. (Ranciére, 1995, p. 8)

RESUMO
Neste texto, analiso em trés momentos da historia recente do Brasil como a ideia de
identidade nacional assume nova identidade, por assim dizer, a cada nova época. Identidade
essa que ndo se fixa, mas se altera de acordo com interesses politicos e jogos simbolicos de
representacdo de uma certa brasilidade. Analiso momentos da cultura nacional com foco em
algumas cancdes de grande expressdo popular e na sua producdo do sentido de ser brasileiro.
Palavras-chave: Identidade nacional; Identidade; Narrativa; Brasilidade.

ABSTRACT
In this text | analyze three moments in Brazil's recent history how the idea of national identity
takes on a new identity, so to speak, with each new era. This identity is not fixed, but changes
according to political interests and symbolic games of representation of a certain
brazilianness. | analyze moments of national culture with a focus on some songs of great
popular expression and their production of the meaning of being Brazilian.

Keywords: National identity; Identity; Narrative; Brasility.

INTRODUCAO

A cada novo ciclo na histéria do pais-Brasil algumas caracteristicas chamadas
“nacionais” ganham mais evidéncia que outras, seja por algum acontecimento politico,
interesses financeiros, grandes figuras populares ou adventos midiaticos, propulsionados pelo
mercado e reforcado pelo universo propagandistico. O que se denomina agora como 0 pais
Brasil foi antes outros nomes e de forma nenhuma uma unidade, e sim uma multiplicidade
que o espirito colonizador quis unificar sob o jugo de um Unico e mesmo nome. Este nome
que define, delimita, subjuga e marca uma certa identidade nao € fruto de uma naturalidade

das pessoas deste pais, pois este pais ndo existe como um substrato natural da natureza, mas

1 Doutorando PPGFIL-UERJ. “O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenag&o de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior — Brasil (CAPES) — C6digo de Financiamento 001”.
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como peca de uma engrenagem politica e fruto, sim, de multiplos interesses diferentes. Mas
em que medida e por que o conceito de uma identidade nacional interessa? A quem serve

essa concepcao? E de onde ela parte?

Uma identidade marca uma personalidade, traca um esboco e delimita certa forma de
ser. Essa identidade pode servir a interesses de alguns (o estado, a religido, as institui¢des),
como pode se tornar aspecto importante na reivindicacdo de direitos (das mulheres, de
pessoas Igbtgia+, por ex.). Mas ha um tipo de identidade, que me interessa aqui, que se
chama nacional. N&o se trata tanto de saber se ha ou ndo uma identidade nacional e, sim,
saber para que serve 0 uso desse dispositivo chamado identidade. O que uma identidade
desperta? Do que ela é capaz? Se dissermos que ndo ha, ainda assim lidamos com algo
essencializador: ha uma identidade ou ndo hd. Mas ndo é preciso sempre escolher pelo
totalizante sim e ndo. Posso optar por ambos como pontos de tensdo, que oscilam entre sim e

néo, (des)equilibrando-se.

Aquilo que se denominou identidade nacional oscila nos seus sentidos-significados e a
cada novo interesse assume, por assim dizer, nova identidade. Uma situacdo de evidente
interesse na ideia de uma identidade nacional aconteceu a menos de um século, no Estado
Novo de Vargas. Vamos analisar como neste caso ja se estabelece uma estreita relacdo entre

propaganda e politica.

A QUEM INTERESSA BONS VIZINHOS? OU O BOM PAPAGAIO

No curta de 1942 de Walt Disney, intitulado Aquarela do Brasil?, sob o Estado Novo
de Vargas, Pato Donald e Carmem Miranda dangam com o recém-nascido Zé Carioca num
prédio da Urca com o Pdo de Acucar de background. Pato Donald é a ave mais velha,
Carmem Miranda é a imagem mais vendida sobre o estereétipo do pais, mesmo sem ser
brasileira. A esses dois personagens ja conhecidos une-se 0 papagaio: sambista e cachaceiro,
hospitaleiro, cordial e divertido que apresenta as maravilhas deste paraiso — perdido — aos
amigos® estrangeiros, ndo por acaso o curta integra o filme Al6, Amigos produgdo Disney

direcionada & América do Sul.

2 Curta que faz parte do filme “Alo, Amigos”, 1942.
3 Essa ideia de amizade entre paises é transmitida pelos curtas que compdem o filme. Mas é importante
questionar quais os interesses subjacentes a ideia de amizade proposta pela politica da Boa Vizinhanca.
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O filme faz parte do movimento dos Estados Unidos em dire¢cdo ao Sul Global,
atacando com propaganda e ideologias ao invés de armas, mas também junto a elas.
Assim, a primeira obra deste periodo obscuro da histdria da Disney é Al6, Amigos,
que respira a Politica da Boa Vizinhanga. A “historia” de Ald, Amigos, [...], segue
Disney e seus animadores, em filmagens em live-action, em uma viagem que fizeram
em 1941 para a América-Latina, e vemos eles explorando as culturas de diferentes
nacles; Peru, Chile, Argentina e Brasil, e depois sdo mostrados quatro diferentes
segmentos animados, um para cada pais, que, segundo o filme, foram inspirados
pelas culturas e paisagens dessas nacfes. A viagem que Disney e uma equipe de
vinte artistas fizeram para a América abaixo deles foi paga pelo governo americano,
mais especificamente pelo Departamento de Estado dos Estados Unidos, que viu a
popularidade que os personagens da Disney, como Mickey e Donald, desfrutavam
por aqui como uma excelente oportunidade para exercer a Politica da Boa
Vizinhanga, e de estreitar seus lagos com os latino-americanos e os afastar dos

interesses do Eixo, que crescia influente na América-Latina neste periodo (Serpa,
1942).

A imagem do papagaio ja pairava sobre o imaginéario estrangeiro em relacdo ao Brasil,
no texto de Roberto Pompeu de Toledo, Papagaio (Toledo, 2006), ha a discussdo sobre como
a imagem da ave foi sendo associada e consequentemente correspondendo a identidade
nacional durante longo periodo histérico, determinando assim certo tipo de caracteristicas e
expectando certo tipo de brasilidade. O papagaio j& havia ganhado notoriedade desde a carta
de Pero Vaz Caminha, o primeiro estrangeiro que prestou atencdo nessa papagaiada e a
associou ao Brasil; nessa relacdo com a identidade brasileira, ou “naturalmente” brasileira,
juntamente com a entrada da ave em territorios estrangeiros/europeus fez o Brasil ter como
uma de suas primeiras identidades o nome Terra Papagalli, identidade de acordo com uma
visdo estrangeira, é preciso ressaltar.

Porém a ave ganha novas cores, por assim dizer, no inicio do séc. XX, sendo
associada a politica parlamentar e tendo suas caracteristicas relacionadas a ela: a de serem
potenciais exploradores de producgdes alheias, como invasores; por falarem coisas sem
pensar, vazias, sem real sentido e por possuirem comportamentos repetitivos (Carvalho,
2002, p. 179):

4 « ‘Terra Papagalli’ foi um nome que concorreu com o de ‘Brasil’, e até com certa vantagem, nos anos que se
seguiram a Descoberta.” (Carvalho, 2002, p.179). Em duas outras mengdes da carta de Caminha papagaios sdo
arrematados por membros da comitiva em troca de artigos oferecidos aos indios. Os portugueses ndo poderiam
deixar de incluir na bagagem amostras dessas aves. A primeira nave de Cabral a chegar de volta a Portugal,
a Anunciada, que aportou em Lisboa em junho de 1501, trazia a bordo nossos psitacideos. Ndo ha divida de que
causaram forte impressdo. Tanto assim que desde logo serviram de apelido as novas terras, como comprova a
carta que o italiano Matteo Cretico, secretario do embaixador de Veneza em Lishoa, enviou ao dodge. Nela, ele
da conta da descoberta, ‘acima do Cabo da Boa Esperanga’, de uma certa ‘terra delli papaga’. No famoso mapa-
mundi de Alberto Cantino, de 1502, o primeiro em que aparece o Brasil, um trio de coloridos psitacideos decora
nosso territério. Em mapas imediatamente posteriores, a nova descoberta portuguesa serd identificada como
Terra Papagalli”. (Toledo, 2006).
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Apesar de terem significado negativo quando apareciam nas charges, na mesma
época um papagaio é escolhido por Walt Disney para representar os brasileiros. [...]
Portanto, o papagaio alimentou uma visdo estereotipada do outro sobre o Brasil. Ele
foi escolhido para recepcionar e acompanhar o Pato Donald em sua viagem a este
pais, sambar, tomar cachaca e falar inglés (p. 179).

A investida propagandistica, imagetica, estética, cultural fazia parte da politica da Boa
Vizinhanca, assim “o filme representa muito mais que a amizade entre duas aves (o pato € o
papagaio) e torna-se metonimia da unido entre Brasil e Estados Unidos, da Politica da Boa
Vizinhanga” (Carvalho, 2002, p. 181). E também o primeiro filme a promover a interagéo de
pessoas reais com animacoes, seria de alguma forma uma sugestdo de aproximacao entre o
real e o irreal?

Se 0 papagaio lembrava o Brasil, na mente dos estrangeiros, e se € um animal
identificado com um comportamento folgazdo, ou malandro, podendo chegar ao
obsceno, pode-se dai concluir que o Brasil era identificado com essas caracteristicas

de folgazdo e malandro, talvez obsceno? A resposta inescapavel é sim (Toledo,
2006).

Para além de tudo o filme serviu como forma de alimentar o imaginario estrangeiro
com outras imagens da América do Sul de uma vida mais urbanizada.® Por meio do papagaio
descobriu-se que os sul-americanos ndo eram assim tdo selvagens quanto se pensava ou pelo

menos deu-nos ares de civilizacdo (colonizada).

AQUARELISMO

O Estado Novo de Vargas e suas medidas ditatoriais, aliadas a uma boa propaganda,
com a criacdo em 1939 do DIP, Departamento de Imprensa e Propaganda, tendo como um

dos seus pilares, por exemplo, a transmissdo obrigatéria da Voz do Brasil®, mostram o

5 “Além de ser responsavel por cimentar na sociedade americana uma outra no¢do da América do Sul, tendo
saido do espectro das florestas e da natureza, e mostrado, também, o outro lado da moeda, com as cidades grandes
com prédios e uma arquitetura rebuscada de Buenos Aires e do Rio de Janeiro e seus habitantes, todos vestidos de
maneira luxuosa e elegantes, saindo do campo do exotismo e do selvagem que era a ideia que se tinha da América
Latina até entdo” (Serpa, 1942).

6 “A preocupacdo de Vargas com a divulgacdo da imagem do seu governo, utilizando-se de mecanismos de
propaganda e de controle da opinido publica, pode ser notada desde 1930, quando chegou ao poder. Houve a
criacdo, em julho de 1931, do Departamento Oficial de Publicidade (DOP) que, entre suas a¢des, consistia em
controlar a atuagdo das emissoras de radio de todo o Brasil e difundir, por meio de suas programacdes, 0s
informes oficiais do governo. Mais adiante, em 1934, o recém criado Departamento Nacional de Propaganda e
Difusdo Cultural instituiu o programa oficial A Hora do Brasil. Nesse periodo, um rigido controle foi exercido
sobre 6rgdos de imprensa, resultando na inclusdo, aos quadros do DIP, dos jornais A Manha e A Noite. Em
relacdo a imprensa, aproximadamente, 60% das matérias jornalisticas eram fornecidas pelo Departamento. Além
da atuacdo nos meios de comunicacdo, também havia o lancamento de livros e cartilhas escolares com o
proposito de exaltar as agdes do governo Vargas” (Santos, 2006).
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interesse em formatar e criar uma nova identidade brasileira’. O que se deu especificamente
no primeiro Governo Vargas, no qual havia ndo apenas o controle e censura das midias, dos
espacos e das instituicdes, mas alem disso uma producgdo incessante do que deveria ser a
partir dali uma expressédo de brasilidade.

O DIP (Departamento de Imprensa e Propaganda) era justamente o 6rgao responsavel
por fomentar todo tipo de producdo midiatica que propusesse recontar a historia da nacao,
que reafirmasse uma reveréncia a figura dos chefes, que falasse sobre um retorno aos valores
ditos nacionais, que reafirmasse datas importantes para a nacdo, que publicasse vasta
bibliografia sobre ideias nacionais, e o proprio Vargas como escritor e propagador de ideias®.
Por meio de publicacdes e programas de radio uma certa histdria do Brasil foi se tornando
oficial, imperativa, unilateral.

No texto de Tania Regina de Luca, A producdo do Departamento de Imprensa e
Propaganda (DIP) em acervos norte-americanos: estudo de caso®, a autora apresenta o DIP
ndo apenas como censurador, mas como 6rgao que muito trabalhou nas midias do seu tempo
para difundir ao povo ideias de como ser brasileiro. Em relagdo a uma publicacdo dessa época
e pré-governo chamada Dos Jornais a autora conta:

Tratava-se, ainda uma vez, de exaltar os feitos do regime, os avangos econdémicos,
as conquistas sociais e as transformacGes politicas alardeadas pela imprensa de
norte a sul do pais. N&o se pode perder de vista, porém, que grande parte do que
saia das rotativas era fornecido pelo proprio DIP, que ndo mediu esforgos para
controlar os meios de comunicagdo de massa, seja pela forga, mediante censura, ou
pelo caminho da cooptagdo, com favores e benesses para aqueles que se dobravam
as demandas do poder. Destaque-se que o grande tema do ndmero inaugural, que
ocupou mais da metade das paginas, foi a comemoracéo e as homenagens prestadas
a Vargas na data do seu aniversario. Nenhum espaco era desperdicado: enquanto a
quarta capa sempre trazia trecho de um discurso do presidente, a contracapa e a

terceira capas eram ocupadas, no decorrer de 1941, pela lista das conferéncias
patrocinadas pelo DIP (p. 272).

De Luca denomina o DIP como “polo ativo de elaboracédo e difusdo do discurso
oficial” (p. 272). H4 aqui entdo, nesse momento da nossa histéria, uma producdo da
naturalidade e da identidade brasileiras.

Junto a tudo isso, a composicdo Aquarela do Brasil, de Ary Barroso, também de
1939, traduz aquilo que desde entdo pdde ser e é visto como naturalmente brasileiro, a pintura

musical que se desenha em plena Era Vargas, em plena Segunda Guerra, nos oferece a

7 Sobre isso ver De Luca (2011).

8 Sobre a relacéo de Vargas e a intelectualidade ver Veloso (1997).

9 O texto é profundamente rico em detalhes e exemplos de como agia a imprensa censurando por um lado e
produzindo contetido por outro (De Lucca, 2011).
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coroacdo cultural-musical das ideias ja implementadas pelo governo. Apesar de a masica nao
ser uma demanda direta do governo, ela é de algum modo a figuracdo do espirito de seu
tempo®®. E mais do que retratar, busca formar e dar os contornos dessa nova identidade, ndo
apenas ser um relato do que é, mas de como deve ser a partir de agora.

O samba, a ginga, 0 amor, como as premissas da patria. O mulato, a morena, a mae
preta, o rei congo, a dona sdo alguns dos personagens retratados desta patria. A terra de
Nosso Senhor, o espaco geografico no qual se desenrola essa novela, novela-Brasil. Ao
enunciar terra de Nosso Senhor, reforca essa ideia mistica sobre o povo brasileiro de que
Deus que é brasileiro.

Essa pintura-musical aquarelista é importante de ser analisada e revista, pois ela que
d& nome ao curta-metragem que representa o Brasil no filme Hello Friends (Al6, Amigos),
1942. De alguma forma a canc¢éo pretende retratar-conduzir a um tipo de sentimento nacional
que o curta da Disney também procura transparecer: a identificacdo com alguns elementos
entendidos como naturalmente brasileiros.

Que Deus possa ser brasileiro, para isso ndo hd impedimento, mas o que isso quer
dizer no contexto em que foi amplamente usado? Mas qual € esse Deus e qual a sua face? E

qual a face desse povo que é o0 seu?

OBSERVANDO TRANSICOES

Na transicdo dos anos 60 para o 70 € possivel observar algumas importantes
mudancas na visao da cultura popular sobre o que € ser brasileiro e sobre quem é esse Deus.
Trago aqui dois exemplos breves para ilustrar:

Na musica Partido Alto, de Chico, Deus € um cara gozador/ Adora brincadeira/ Pois
pra me jogar no mundo / Tinha o mundo inteiro / Mas achou muito engragcado / Me botar
cabreiro / Na barriga da miséria / Nasci brasileiro /Eu sou do Rio de Janeiro (1972). Gozador,
brincalhdo e sadico. Seria esse entdo o deus legitimamente brasileiro? Seria isso uma

sugestdo do que se acredita ser sinal incontornavel de brasilidade? O carater malandresco

10 “Associada ao ‘samba positivo’, outra proposta musical incentivada pelo DIP desenvolveu-se por meio da
tendéncia denominada “samba exaltagdo”. Essa proposta caracterizava-se pela apresentacéo do Brasil como um
pais revestido de beleza e de brilhantismo — um verdadeiro paraiso terrestre. A principal referéncia musical do
“samba exaltacdo”, considerada o marco dessa tendéncia, ocorreu em 1939, com a musica Aquarela do Brasil,
de autoria do radialista e compositor Ari Barroso, que alcangcou uma enorme repercussdo nacional, sendo,
posteriormente, reconhecida como uma das musicas brasileiras de maior prestigio internacional” (Santos, 2006,

p. 95).
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como uma conduta, um ethos. Ethos divino, porém ethos divino-brasileiro. Um Deus que da
e depois ndo da. Indeciso, incerto.

Jorge Ben em Pais Tropical (1969), retrata um pais abengoado por Deus e bonito por
natureza, o carnaval de fevereiro, o gosto pela musica (“eu tenho um fusca e um violao”), a
presenca da nega chamada Tereza (nega alias clamada no refrdo de Partido Alto). Retrata
também a sua felicidade em ser brasileiro, ja& que possui todas as caracteristicas de um. E,
além de tudo, h&d um elemento aqui na cangdo de Ben Jor, que ha também na can¢do de Chico
e que ndo existia ainda na Aquarela de Ary: o futebol.

Em uma aparece simplesmente como “sou flamengo”, no outro aparece “Deus me deu
perna comprida e muita malicia/ Pra correr atras de bola e fugir da policia”. Os pés que jogam
sdo os mesmos que fogem. Aqui tanto a face divina quanto a face popular brasileira passam
por alteracfes, mudancas significativas nos campos social e politico que reconstroem estas
identidades. Criador e criatura alteram suas personas nos brasis que mudam. Mas se as
identidades individuais sdo alteradas de acordo com o0s acontecimentos politicos do pais,

haveria entdo uma esséncia no jeito de ser brasileiro?

A MASCARA E A CARA

Analiso agora outro importante momento politico do pais, no qual é possivel perceber
uma nova concep¢ao identitaria, a que se deu nos anos 1980, especificamente em 1988.

A cultura ja ndo se encontra sob a tutela do estado, mas pode contrapor-se a ele, e
mais, pode projetar sua voz levantando novas questdes e influenciando a subjetividade
estética do seu povo, que é despertado por ideias que podem interferir politicamente na vida
da populacdo. A arte ndo se submete, como na Era Vargas, mas agora propde nova
interpretacdo dos acontecimentos sdcio-politicos do pais.

Ha& nesta ocasido uma cancdo que se tornou emblematica quando se tenta compreender
a face do Brasil, ou a face que ele assume a cada novo momento. Cazuza, uma figura iconica
de sua geracdo conclama “Brasil, mostra tua cara!”. Aqui caem as mascaras € o cantor se
torna porta-voz de uma nagdo, que apesar de o chamar “ladrao, bicha, maconheiro”, traz a
tona os problemas que a nova nacdo terd que enfrentar tanto politica quanto artisticamente.
N&o apenas essa cangdo, mas o album Ideologia de 1988, que contém a musica, é testemunha
dessas mudangas politicas e desse reclame popular para que “o pais” — essa entidade abstrata,

porém material — mostre sua verdadeira face, sua cara escancarada.
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Cazuza apresenta em seu repertéorio frases como “Eu vi a cara da morte e ela estava
viva, viva” (Boas novas), antes mesmo de saber que ter4& uma doenga fatal, como poeta-
profeta que se constitui. E também “o pensamento ¢ a guerra a guerra civil do ser” (Guerra
Civil), fazendo referéncia a acontecimentos politicos para falar sobre conflitos pessoais.

Em outra cancdo retrata a vida da populagdo no transporte publico em contraste direto
a sua posicao privilegiada: “Sao sete horas da manha/ Vejo Cristo da janela/ O sol j& apagou
sua luz/ E o povo 14 embaixo espera/ Nas filas dos pontos de 6nibus” (Um trem para as
estrelas); e em Blues da piedade: “Vamos pedir piedade/ Senhor, piedade/ Pra essa gente
careta e covarde”, como um ataque aquilo que atrasava o pais com ideias e preconceitos
fundamentalistas. E termina o album agradecendo: “Obrigado, por ter se mandado/ Ter me
acordado pra realidade” (Obrigado [por ter se mandado]), o que parece Ser um mero
agradecimento a um amor malsucedido pode ser na verdade a constatacdo de uma situagéo
socio-politica que finalmente abre os olhos de uma pessoa. O album como um todo discute
importantes questdes sociais e politicas importantes para a época.

A musica Brasil, que faz parte do dlbum e que entra para a abertura da Novela Vale
Tudo, 1988, mas na voz de Gal Costa, traca junto a teledramaturgia uma trama nacional na
qual diversos caracteres naturalmente brasileiros sdo expostos e acompanhados a cada
capitulo pelo seu grande publico: a luta pela sobrevivéncia, a guerra dos valores morais,
questdes sobre o que faz de alguém honesto e de que forma isso tem sentido dentro do
contexto de um pais com tantas brechas corruptas. O acompanhamento diario dessas vidas tao
brasileiras por meio do instrumento tv é capaz de inscrever certa conexdo e empatia com
essas personagens. A musica naturalmente brasileira aliada a personagens também
naturalmente brasileiros sdo capazes de formar a identidade de um pais?

A tv se dedica a apresentar/representar essa personagem-Brasil (essa obra em
progresso) unindo a cultura e o processo politico de redemocratizacdo, j& que a nova
Constituicdo conta agora com grande apelo a participacdo popular. A novela discutia
justamente as condutas éticas que guiavam as personagens, de um lado os honestos demais,
de outro os desonestos demais, e no meio algumas personagens que oscilavam, entre esses, p.
exemplo Maria de Fatima, personagem de Gloria Pires, que oscilava entre a honestidade e a
desonestidade. Maria de Fatima néo tinha escrupulos, era amoral e s6 sonhava com rigquezas,
e se possivel ir para fora do Brasil. Seria essa uma face do Brasil? A telenovela age como

retrato e também como proposta.
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Ali havia a apresentacdo de tipos — considerados — tipicamente brasileiros: ricos
esnobes e indiferentes, a rica alcodlica e ajudante dos pobres, os pobres porém felizes, os
pobres porém tristes, os honestos que sofrem demais por serem honestos, os desonestos que
usufruem temporariamente do luxo, o heroi nacional — na personagem de Antonio Fagundes e
a heroina nacional na personagem de Regina Duarte, uma figura que atravessou geracGes nas
telenovelas — como a eterna Helena.

Assim essa relagdo do publico com uma novela que traduz a alma brasileira faz com
que este pablico se enxergue ali, representando assim parte importante do processo formativo
pedagdgico de expressdo pop/ popular. A novela reafirma alguns esteredtipos, enquanto cria
novos. A audiéncia assiste mesmo ndo concordando com tudo. Mas debate sobre 0 que é ou 0
que caracteriza 0 que € ser brasileiro, ou qual o tipo de conduta que estes costumam ter e
propde como poderia ser. A musica, as personas, 0s textos, as condutas, toda essa festa
politico-estética ou estético-politica sdo importantes pecas deste quebra-cabeca que ha muito
se pretende formar: a identidade nacional.

Junto a uma nova concepcédo de democracia forma-se uma estética do ver, do dizer, do
sentir e de ser, tudo isso aliado a uma ideia de naturalidade, a um tipo de musica, a um estilo
novelesco de viver, tudo isso é a producdo do sentido de ser brasileiro. Producdo de uma
brasilidade capturada, embalada, vendida, mas também criadora, inventiva e propositiva de
novos sentidos e modos de ser naturalmente brasileiros.

Esses interesses multiplos, opostos e complementares, que tensionam seus estados
positivo e negativo, sdo que propdem o que a cada novo momento deve ser considerado como

identidade nacional: narrativas em um campo de disputa.
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